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提案企画

フォトスタンプラリー

×
• 参加者は事前に指定されたルート上を

来訪・利用し、各スポットを撮影し

インスタグラムに掲載

• インスタグラムに写真が掲載されて

「フォトスタンプラリー」が完成し、

確認ができて初めて当企画に参加となる



企画内容

【コロナ対策】

✖スタンプを台紙に押すスポットの写真をＳＮＳに投稿

【様式】

指定フォトスポット
＋ 飲食店

フォトコンテスト
開催

フォトスタンプラリー

割引や特典を付与

1年につき2シーズン
開催



運営者

指定スポットで写真撮影
インスタに投稿（＃つける）

SNSで宣伝

参加者

インスタ投稿確認

DMにて次回利用可能な
飲食店の特典画像を取得

SNSで確認・各自参加

DMにて特典画像提示

SNSで宣伝、
特典情報情報発信

SNSで確認・各自参加
1回目

指定スポットで撮影、
インスタに投稿

フォトコンテスト受賞者決定後、
賞品内容を連絡

＊スポンサーが必要

フォトコンテスト受賞者には詳細のDM
＊スポンサーが必要

特典情報確認、利用

インスタ投稿確認2回目



コンセプト

旅行者増加

親子の絆を深める

地元飲食店と連携

プラン実施時の効果

公共交通機関の
利用促進

地元飲食店の増収

健康増進効果

神社仏閣の
認知度向上



［ゲーム性］

企画
内容

フォトコンテスト

・SNSに掲載された写真の中から
優秀なものを選抜し、特典を付与

指定フォトスポットを運営が
提案し参加者が投稿

1枚目：フォトコンテスト向け写真
(スポット範囲内)

2枚目：指定フォトスポット
(スポット範囲内での場所指定)

3枚目：飲食店orフリー



モデルルート 多摩エリア［春・お花見＆ピクニック］
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モデルルート 稲城エリア [秋・梨狩り]
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プランを実施する場合の注意点

店舗側の十分な理解

店舗のジャンル

充実した公共交通機関

整備された道路環境、駐車場

トイレ環境

飲食店や観光スポットの定休日

フォトコンテストの審査の方法、手段、運営



実証実験の実績

モニター調査期間 モニター調査参加人数

取材店舗数 協力許諾店舗数

8店舗

8組16人1/8～1/16
9日間

15店舗

実踏調査のべ人数

実踏調査のべ日数

19日間

50人



企画の有効性

1 2 3 4地域への誘導 健康増進
withコロナ

低コスト
地域活性化

企画採用決定後
即実行可能

地域と観光
まちづくり
の共生



• https://www.instagram.com/invites/conta
ct/?i=g83n8me7n4at&utm_content=n02gq0z

https://www.instagram.com/invites/contact/?i=g83n8me7n4at&utm_content=n02gq0z

